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A. Kesimpulan
Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis pengaruh harga, e-WOM

(electronic word of mouth) dan live streaming terhadap keputusan pembelian

produk This is April. Hasil penelitian menunjukkan harga, e-WOM dan live

streaming secara bersama-sama memiliki pengaruh kuat terhadap keputusan

pembelian. Hal itu dibuktikan melalui koefisien regresi berganda sebesar 0,836.

Adapun kesimpulan lain (pengaruh secara parsial), dapat dikemukakan sebagai

berikut:

1. Harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada produk
This is April. Hasil pengujian hipotesis parsial (uji-t) menunjukkan besar nilai
Sig. 0,000 < a 0,05 dengan thitung sebesar 5.475 > t tabel 1,984.

2. E-WOM (electronic word of mouth) tidak berpengaruh secara signifikan
terhadap keputusan pembelian. Hasil pengujian hipotesis parsial (uji-t)
menunjukkan besar nilai Sig. 0,807 > a 0,05 dengan t hitung sebesar 0,205 <
t tabel 1,984.

3. Live streaming berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian
pada produk This is April. Hasil pengujian hipotesis parsial (uji-t)
menunjukkan besar nilai Sig. 0,000 < a 0,05 dengan t hitung sebesar 3,770 >
t tabel sebesar 1,984.

4. Harga, e-WOM dan live streaming secara bersama-sama berpengaruh positif
terhadap Keputusan Pembelian pada produk This is April. Hasil pengujian
simultan (uji-f) menunjukkan nilai Sig. 0,000 < a 0,05 dengan nilai F hitung
sebesar 74,140 > f tabel 2,70.

B. Saran
Berdasarkan kesimpulan di atas, didapati koefisien determinasi ketiga

variabel independen harga, e-WOM (electronic word of mouth) dan
livestreaming terhadap variabel terikat keputusan pembelian sebesar 68,9%.

Selebihnya dijelaskan oleh faktor lain di luar kedua variabel bebas tersebut.



Adapun saran-saran penelitian ini akan mencakup saran akademik dan praktik

yang dikmukakan sebagai berikut.

1.

Saran Akademik

Berikut adalah beberapa saran akademis yang dapat berguna bagi

penelitian selanjutnya:

a.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga dan /live streaming terbukti
memiliki pengaruh yang kuat terhadap keputusan pembelian. Oleh
karena itu, disarankan untuk penelitian selanjutnya untuk meneliti harga
dan live streaming dengan metode berbeda seperti wawancara kepada
responden secara langsung untuk mengetahui lebih lanjut pandangan
responden mengenai harga dan live streaming.

Dari hasil uji koefisien determinasi ketiga variabel harga, e-WOM
(electronic word of mouth) dan livestreaming terhadap variabel terikat
keputusan pembelian sebesar 68,9% sisanya dipengaruhi oleh variabel
lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Oleh karena itu
direkomendasikan untuk penelitian selanjutnya dapat memperdalam
kembali mengenai variabel apa saja yang dapat mempengaruhi

keputusan pembelian produk fashion.

2.Saran Praktis

Dari hasil penelitian di atas, terdapat saran praktik yang dapat peneliti

sampaikan, yang mana dapat dijadikan strategi oleh This is April. Saran

tersebut 1alah:

a.

This is April agar dapat memaksimalkan strategi harga, seperti saat
melakukan penjualan live streaming, agar bisa memberi strategi harga
diskon di waktu yang terbatas untuk meningkatkan keputusan pembelian
produk This is April di tengah banyaknya kompetitor bisnis di bidang
fashion yang memberikan penawaran.

This is April agar dapat lebih memaksimalkan fitur yang ada untuk
mempromosikan produknya salah satunya adalah dengan melakukan

penjualan /ive streaming. Penjualan live streaming dapat dilaksanakan di
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waktu tertentu. Misalnya ketika di weekday, dapat dilakukan di jam
dimana para pelanggan yang juga seorang pekerja sedang rehat dari
pekerjaannya dan di jam pulang bekerja. Saat waktu tersebut, mayoritas
akan membuka smartphonenya untuk melepas penat. Kemudian saat
weekend, di saat pelanggan sedang libur dan memiliki waktu kosong
yang lebih dapat menjadi kesempatan This is April untuk melakukan /ive
streaming.

Perlu adanya perhatian lebih mengenai informasi yang berkaitan dengan
produk This is April (e-WOM) di jejaring media sosial sehingga akan
membuat calon pelanggan semakin yakin atas apa yang mereka telah beli
dari This is April. Contohnya seperti memberi reward kepada mereka

yang telah memberikan ulasan baik mengenai produk This is April.
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