
75 

 

BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

      Berdasarkan temuan penelitian mengenai Pengaruh Digital Marketing dan 

Brand Awareness Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Perumda 

Dharma Jaya Provinsi DKI Jakarta, penulis mendapatkan beberapa kesimpulan, 

antara lain : 

1. Digital Marketing memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian pada produk Perumda Dharma Jaya dengan nilai 

signifikansi dari variabel Digital Marketing (X1) terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) adalah 0,003 < 0,05 dan nilai thitung  3,025 > ttabel 1,982 maka 

H01 ditolah dan Ha1 diterima. Hasil perhitungan R Square Diital Marketing 

(X1) secara parsial berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian (Y) sebesar 

0,490 atau 49,0%. 

2. Brand Awareness memiliki pengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian 

pada produk Perumda Dharma Jaya dengan nilai signifikansi dari variabel 

Brand Awareness (X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y) adalah 0,000 < 

0,05 dan nilai thitung 6,735 > ttabel  maka H02 ditolak dan Ha2 diterima. Hasil 

perhitungan R Square Brand Awareness (X2) secara parsial berpengaruh 

terhadap Keputusan Pembelian sebesar 0,612 atau 61,2%. 

3. Digital Marketing dan Brand Awareness secara bersama-sama berpengaruh 

memiliki pengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian pada produk 

Perumda Dharma Jaya dengan nilai signifikansi untuk variabel Digital 

Marketing dan Brand Awareness secara bersama-sama terhadap Keputusan 

Pembelian adalah sebesar 0,000 < 0,05 dan Fhitung 96,002 > Ftabel 3,08. Hal 

tersebut membuktikan bahwa H03 ditolak dan Ha3 diterima. Hasil 

perhitungan R Square secara simultan antara Digital Marketing (X1) dan 

Brand Awareness (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) adalah sebesar 

0,642 atau 64,2%. Sedangkan sisanya 53,8% ditentukan oleh variabel 

lainnya yang tidak dihitung dalam penelitian ini. 
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4. Berdasarkan analisis regresi diketahui bahwa Y= 0,836 + 0,231 (X1) + 

0,574 (X2). Persamaan regresi linier berganda menunjukkan hubungan 

antara variabel independen dan variabel dependen secara parsial 

menunjukkan nilai konstanta a sebesar 0,836 yang berarti bahwa jika tidak 

terjadi perubahan variabel independen (nilai X1 dan X2 adalah 0) maka nilai 

variabel dependen (Y) sebesar 0,836. Selanjutnya nilai koefisien regresi 

pada variabel Digital Marketing (X1) sebesar 0,231 bernilai positif sehingga 

jika Digital Marketing mengalami kenaikan 1 nilai, maka Brand Awareness 

akan meningkat sebesar 0,231. Lalu nilai variabel Brand Awareness (X2) 

sebesar 0,574 bernilai positif sehingga Brand Awareness mengalami 

kenaikan 1 nilai, maka Keputusan Pembelian akan meningkat sebesar 0,574. 

B. Saran 

1. Dari penelitian yang sudah dilakukan oleh peneliti dan kesimpulan yang 

telah diuraikan, maka penulis dapat memberikan saran sebagai berikut : 

a. Perusahaan harus mempertahankan digital marketing yang saat ini telah 

dilakukan dan meningkatkannya agar dapat menjangkau lebih luas lagi 

potensi pelanggan baru. Sehingga kinerja perusahaan baik secara 

finansial ataupun non-finansial dapat meningkat.  

b. Untuk meningkatkan brand awareness perusahaan setidaknya memiliki 

satu DJawarameat/Toko Daging Dharma Jaya di setiap kota 

administrasi. Dengan memiliki Toko Daging Dharma Jaya di setiap kota 

administrasi maka bisa menambah brand awareness perusahaan. Selain 

itu juga dengan penambahan Toko Daging Dharma Jaya yang semakin 

banyak maka akan semakin mudah masyarakat DKI Jakarta untuk 

menjumpai produk-produk daging dari Perumda Dharma Jaya. Lalu 

dengan memiliki banyak toko dapat juga mempermudah distribusi 

barang, misalnya yaitu jika ada pembelian melalui marketplace dapat 

dikirimkan dari toko terdekat, sehingga akan mengurangi/efisien dalam 

biaya pengiriman. 
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c. Selain penambahan toko, untuk meningkatkan brand awareness 

perusahaan dapat juga menjalin kerjasama dengan influencer-influencer 

yang memiliki pengikut banyak sehingga pengenalan merek Dharma 

Jaya di masyarakat akan semakin meningkat, dan akan meningkatkan 

potensi untuk melakukan pembelian di Dharma Jaya. 

2. Untuk penelitian selanjutnya guna memperbaiki kekurangan yang ada 

dalam penelitian ini, penulis memiliki saran yaitu fokus penelitian ini hanya 

terarah pada tiga variabel, yaitu Digital Marketing, Brand Awareness dan 

Keputusan Pembelian. Peneliti selanjutnya dapat menambahkan variabel 

lain yang dapat mempengaruhi terhadap keputusan pembelian. Contoh 

variabel lain yang dapat digunakan adalah brand image, brand trust, word 

of mouth (WOM), atau variabel lain yang dapat mempengaruhi terhadap 

keputusan pembelian.   
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