BABYV
PENUTUP

A. Kesimpulan

Hasil penelitian tentang pengaruh produk, harga terhadap keputusan

pembelian pada outlet Tanoshii Sushi cabang Duren Sawit kota Jakarta Timur

adalah sebagai berikut:

1.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel produk (X1) secara parsial
mempengaruhi keputusan pembelian pada outlet Tanoshii Sushi cabang Duren
Sawit kota Jakarta Timur. Ini didasarkan hasil uji t, di mana nilai thiung 3,951
lebih besar dari nilai tapber 1,65950 yang menunjukkan bahwa Hol ditolak dan
Hal diterima.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel harga (X2) secara parsial
mempengaruhi keputusan pembelian pada outlet Tanoshii Sushi cabang Duren
Sawit kota Jakarta Timur. Ini didasarkan hasil uji t, di mana nilai thitung 5,589
lebih besar dari nilai twabel 1,65950 yang menunjukkan bahwa Ho2 ditolak dan
Ha2 diterima.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel bebas, produk (X1) dan harga
(X2) berpengaruh secara bersamaan dan positif terhadap variabel terikat
keputusan pembelian (Y) pada outlet Tanoshii Sushi cabang Duren Sawit kota
Jakarta Timur. Ini didasarkan pada hasil uji f, di mana nilai Fhiwung sebesar 84,719

melebihi nilai F-wpel 3,08, yang berarti Ho3 ditolah dan Ha3 diterima.

Saran

Penulis ingin menyampaikan beberapa saran berdasarkan kesimpulan dari

penelitian ini, yaitu sebagai berikut:

1.

Untuk pengembangan penelitian berikutnya, disarankan agar peneliti
mempertimbangkan penggunaan variabel tambahan seperti media sosial atau

tren makanan guna mengukur faktor eksternal keputusan pembelian. Tindakan
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ini diharapkan dapat memberikan pengetahuan yang signifikan bagi kemajuan
bidang ilmu pengetahuan. Pendekatan ini tidak hanya mengembangkan ruang
lingkup analisis, melainkan juga memperdalam pemahaman tentang faktor-
faktor yang berperan penting dalam pembentukan keunggulan kompetitif. Oleh
karena itu, hasil penelitian ini dapat menyediakan wawasan yang lebih detail
dan komprehensif serta mungkin membuka perspektif baru terkait dinamika
keunggulan kompetitif dalam berbagai konteks yang lebih luas lagi.

. Untuk meningkatkan keputusan pembelian Tanoshii Sushi cabang Duren Sawit,
Jakarta Timur, perlu fokus pada beberapa aspek spesifik:

a. Meningkatkan kualitas produk dengan penggunaan bahan baku yang
berkualitas seperti ikan segar, sayuran, dan nasi sangat menentukan rasa
sushi.

b. Menetapkan harga yang sesuai dengan pasar dan menjamin bahwa
pelanggan merasa bahwa mereka mendapatkan nilai yang sesuai dengan

kualitas produk yang didapatkan dan dibayar.
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