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7BAB VIII 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Dari permasalahan terkait rendahnya komersialisasi KI dan minimnya 

perdebatan tentang marketing sektor publik khususnya KI, maka penelitian 

ini berusaha menjawab tiga pertanyaan, yaitu (1) bagaimana peningkatan 

Komersialisasi Kekayaan Intelektual yang ada di Indonesia dengan 

pendekatan Public Sector Marketing, (2) bagaimana desain model Public 

Sector Marketing yang sesuai untuk meningkatkan kebermanfaatan 

Kekayaan Intelektual di Indonesia, dan (3) bagaimana dukungan kebijakan 

dan teknologi informasi dalam meningkatkan Public Sector Marketing 

Kekayaan Intelektual. 

Pertama mengenai peningkatan Komersialisasi KI, berdasarkan 

analisis mengenai "Public Sector Marketing Kekayaan Intelektual di 

Indonesia", dapat disimpulkan bahwa pemerintah Indonesia perlu 

meningkatkan upaya dalam mempromosikan dan memasarkan kekayaan 

intelektual yang dimiliki oleh negara kepada masyarakat dan dunia 

internasional. Pemerintah harus memahami bahwa kekayaan intelektual 

seperti paten, merek dagang, hak cipta, dan rahasia dagang memiliki 

potensi besar untuk memberikan manfaat ekonomi bagi negara. Namun, 

untuk dapat memanfaatkan potensi tersebut, pemerintah harus melakukan 

upaya untuk melindungi kekayaan intelektual tersebut dan 

mempromosikannya dengan cara yang tepat. 

Kedua mengenai desain model PSM, dalam melakukan pemasaran 

kekayaan intelektual, pemerintah perlu mengadopsi pendekatan yang 

berorientasi pada nilai dan memperhatikan kebutuhan pasar. Hal ini dapat 

dilakukan dengan cara membangun citra positif bagi merek dagang 

nasional dan menciptakan konten yang menarik dan informatif mengenai 

kekayaan intelektual Indonesia. Selain itu, pemerintah juga perlu 
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meningkatkan akses informasi mengenai kekayaan intelektual Indonesia 

dan memperkuat infrastruktur hukum dan pengamanan untuk melindungi 

kekayaan intelektual tersebut. Dengan melakukan hal ini, pemerintah dapat 

mendorong pengembangan ekonomi yang berbasis pengetahuan dan 

inovasi serta meningkatkan daya saing Indonesia di pasar global. 

Selain itu, penting juga bagi pemerintah untuk membangun kerja 

sama dengan pihak swasta, perguruan tinggi, dan lembaga riset dalam 

memanfaatkan kekayaan intelektual yang dimiliki. Hal ini dapat dilakukan 

dengan cara memfasilitasi transfer teknologi dan penelitian, serta 

memperkuat kolaborasi antara sektor publik dan swasta dalam 

pengembangan inovasi. 

Ketiga mengenai dukungan kebijakan, dalam melakukan pemasaran 

kekayaan intelektual, pemerintah harus memperhatikan beberapa 

tantangan yang mungkin muncul. Salah satunya adalah masalah 

keamanan dan keaslian informasi. Dalam hal ini, pemerintah harus 

memperkuat infrastruktur keamanan dan pengamanan informasi untuk 

melindungi kekayaan intelektual dari ancaman cyber crime dan kebocoran 

informasi. Tantangan lainnya adalah kurangnya pemahaman masyarakat 

mengenai pentingnya kekayaan intelektual bagi pembangunan ekonomi 

dan kesejahteraan sosial. Oleh karena itu, pemerintah juga perlu 

meningkatkan edukasi dan kesadaran masyarakat mengenai kekayaan 

intelektual melalui kampanye-kampanye yang kreatif dan informatif. 

Dalam kesimpulannya, pemasaran kekayaan intelektual oleh sektor 

publik di Indonesia memerlukan upaya yang berkelanjutan dan 

komprehensif. Pemerintah harus mengambil peran aktif dalam melindungi 

dan mempromosikan kekayaan intelektual Indonesia, serta membangun 

kerja sama dengan pihak-pihak terkait. Dengan melakukan hal ini, 

Indonesia dapat memanfaatkan potensi kekayaan intelektualnya untuk 

meningkatkan daya saing dan kesejahteraan masyarakat. 
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B. Rekomendasi Kebijakan 

Untuk meningkatkan marketing kekayaan intelektual di Indonesia, 

terdapat beberapa rekomendasi kebijakan yang dapat 

diimplementasikan oleh pemerintah dan pihak terkait, antara lain:  

1. Perlunya inovasi berbasis Kekayaan Intelektual harus sejalan 

dengan prioritas penelitian industri nasional/daerah dan dapat 

diintegrasikan ke dalam proses pembelajaran di universitas. 

2. Perlu nya dibentuk Technology Transfer Office (TTO) di Indonesia 

tidak cukup hanya membangun hard infrastruktur, namun idealnya 

harus dilengkapi dengan kebijakan soft infrastruktur. Mengelola 

Technology Transfer Office (TTO) harus memiliki jiwa wirausaha. 

Pembuatan Kebijakan mengenai Penyediaan fasilitas dan 

dukungan untuk transfer teknologi inovasi tentang kekayaan 

intelektual diseluruh Pemerintah Pusat dan Daerah yang 

menangani kekayaan intelektual. Kebijakan ini harapannya dapat 

terintegrasi dari Pemerintah Pusat ke Pemerintah Daerah,karena 

dengan adanya penyediaan fasilitas bagi mereka yang memiliki 

kekayaan intelektual dalam hal ini akan lebih memudahkan dalam 

proses baik pengembangannya ataupun proses strategi 

pemasarannya. Karena semakin memadainya fasilitas otomatis 

akan menghasilkan kekayaan intelektual yang lebih berkualitas  

3. Program Kostramas Kekayaan Intelektual (Kolaborasi Strategi 

Pemasaran) dalam hal ini Pemerintah dapat melakukan kolaborasi 

dengan berbagai pihak seperti pihak swasta, perguruan tinggi, dan 

lembaga riset yang berada didalam dan luar negeri dalam 

memanfaatkan kekayaan intelektual. Dengan demikian, Pemerintah 

yang dalam hal ini diwakili oleh Direktorat Jenderal Kekayaan 

Intelektual yang menjadi fasilitator bagi pelaku usaha, ekonomi 

kreatif. 

4. Pemanfaatan Media sosial untuk meningkatkan edukasi, kampanye  

dan pemasaran kekayaan intelektual untuk meningkatkan 
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kesadaran masyarakat, sampai saat ini Ketika melihat dari 

postingan media sosial yang masih cenderung kepada edukasi 

permohonan kekayaan inteleltual bukan kepada pemasaran produk 

kekayaan intelektual. Dengan demikian akan berdampak bagi 

mengenai pentingnya pembangunan ekonomi dan kesejahteraan 

sosial melalui edukasi, diseminasi, dan pemasaran  yang kreatif dan 

informatif.  

5. Pemerintah perlu melaksanakan bagian dari peningkatan 

Komersialisasi Kekayaan Intelektual yaitu IP accelaration camp, 

technology transfer matchmaking, direct investment promotion, IP 

valuation system. 

Rekomendasi kebijakan di atas, adalah saling berkesinambungan 

satu sama lain, karena untuk mendukung kebijakan terkait 

kekayaan intelektual merupakan bagian dari kebijakan yang 

lainnya.  
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